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El Gremi deJardineria de Catalunya celebra €l 4° Congreso de
Jardineriay Empresade Catalunya

Informacidn-formacion,
un binomio basico en el
sector de la jardineria

El pasado u de febrero, el Gremi de Jardineria de Catalunya celebr6 el 4°Congreso de Jardineriay
Empresa de Catalunya, en las instalaciones de la la patronal catalana Cecot. El congreso reunio a
sus asociados quienes durante todo un dia de jornada asistieron a diversas intervenciones que
analizaron las claves para redirigir € sector en un momento econémico especialmente delicadoy
ayudar a las empresas a mejorar sus estrategias de comunicacion y ventas. Tal y como apuntd
Andreu Massoni, presidente del Gremi, "€l futuro esté lleno de oportunidades, pero es momento de
'hacer pifia’. Como colectivo debemos estar mas unidos que nunca'y compartir informacion':
Ademas, la formacion, como en ediciones anteriores, volvio a tener un papel protagonista durante
la jornada como herramienta clave contra el intrusismo.

Nerea Gorriti
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Inauguracién de la cuarta edicion del congreso.



El congreso, que contd con un espacio dedicado a la
exposicion de empresas y productos, comenzo con la
intervencion de Monica Mendoza, consultora de ventas
y profesora de marketing, quien inauguré € congreso
con una sesion de 'coaching' que sin duda animé a los
presentes. Revelando informacion de diversos estudios
demostré que € éxito atrae el éxito y que € optimismo
es una herramienta basica incluso en tiempos de crisis.

Jardin Mévil
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El congreso contd con un espacio de exposicién de empresas y
productos.A la izquierda Jardin Mavil y a la derecha Riversa, y
una de sus mdquinas representadas de la marca Toro a la
entrada del congreso.

"Los clientes son los duefios de la empresa’
Rafad Dominguez, ingeniero industrial y economista,
habl6 alos congregados sobre laimportancia dd térmi-
no mercado, del papel dd cliente y de conseguir su
satisfaccion y su fidelizacion. Como gemplo en € sec-
tor destaco dos casos de negocios fructiferos de floris-
terias barcelonesas quienes, mediante un cambio estra-
tégico basado en la especidizacién —uma en € consu-
midor italiano y otro, en servicio de envios 24 horas—,
habian logrado un gran éxito de ventas. "Hay que mar-
carse un target", recomendaba a los empresarios dli
presentes. Ademas, destac € papel de laformacion del
personal, de la importancia de comunicar con herra-
mientas como € catdlogo y de la posibilidad de ampliar
el negocio mediante Internet, lo que denominé como
"E-garden”.

Casos pr acticos de microempr esas:
¢comunicamos?

Jos2 Miguel Alonso, de la empresa de comunicacion
Focus, aprovechd su intervencion para subrayar la
importancia de la comunicacién para desmarcarse de
los competidores y para que € mensgje de empresalle-
gue de forma clara d mercado. Alonso mostré varios
gemplos de anuncios publicitarios de éxito y reiterd,
como & ponente anterior, la importancia de fiddizar a
los clientes, la compra de forma reiterativa y potenciar
el valor de marca. Varios agremiados expusieron pro-
blemas reales asociados con una problemdtica estrate-
gia de comunicacién: una pagina web ma disefiada y
sin datos de contacto, laimpresion de tarjetas de visita
y distribucién que no derivaron en consultas, € lanza-
miento de un fertilizante cuya campafia no llego a
mercado, |a reinauguracion de un 'garden’ para acoger la
campafia de navidad o € cambio de estrategia de comu-
nicacion de la empresa Espai Verd, nacida en 2007, "en
plena crisis de la sequia’ —apuntaba Miriam Baana— "y
ahora en plena crisis globa". Esta empresa ubicalla en
Barcelona redefinio sus estrategias para la busqueda de
nuevos mercados, potenciando su imagen de marca,
logotipo y ampliando sus servicios. arte floral, decora-
cion vegeta de stands en ferias y eventos y un servicio
integral de estudios de arquitectura.

Los viveros con la sostenibilidad

Lajornada de la tarde continud con la intervencién de
tres empresas dedicadas a viverismo. Ignas Cavo i
Vergés, director técnico de Grup Roig, en su ponencia
denominada 'La re-evolucion verde" analiz6 s se vivia
una "evolucion o revolucion' analizando diferentes
plantas"delaA alaZ'. Plantas, que segiin apunté Cavo
"han marcado un punto de inflexion". Sefidd la tenden-
cia natural de laempresay dd sector hacia la sosteni-
bilidad con soluciones ‘plug and play' ("especies que
plantasy te olvidas') y contd su experiencia de aplica-
cion en jardines. Por otro lado, Monica Casanovas, bio-
logay representante de Bioriza basd su ponencia en €
salto de la empresa hacialajardineria de bgo manteni-
miento y de las ventgas de laxerojardineria. Laempre-
sa cred en 2003 un jardin de pruebas, con una zona de
sol y una sombra, que les ha permitido conocer la res-
puesta funciona y ornamental de las plantas de jardi-
neriay mostrarlo alos profesionales.



Lluis Sdai Damau, responsable del area de innovacion
y produccion del vivero Sda Graupera i Filis, ofrecio
datos de su empresa que cuenta con una experiencia
de cerca de cincuenta afios en € sector de lajardineria
y d viverismo. Desde hace diez afios, se ha especiali-
zado en la planta para jardineria sostenible introdu-
ciendo géneros y especies llegadas desde otras zonas
mediterréness.

Fotografia de grupo con los asociados vy miembros del Gremi.

Laformacion, un pilar del sector de la
jardineriay basica para luchar contra el
Intrusismo

Pau Martin, coordinador del ciclo dejardineria dd Ins-
titut Doctor Trueta, ubicado en la locdidad de El Prat
dd Llobregat (Barcelona), informé sobre € ciclo forma-
tivo de grado medio en jardineria para obtener la titu-
lacion de Técnico en jardineria de 2.000 horas de
duracion. Hizo especial énfasis en € convenio de For-
macion en Alternancia firmado entre e Departamento
de Educacién y e Gremi para practicas remuneradas de
los alumnos en empresas asociadas.

Asimismo, Jeslis Llop, coordinador territorial d' Ense-
yaments Professionals del Baix Llobregat, basd su
intervencidn en las Instrucciones de 19 de octubre de
2009, de la Direcci6 Genera d'Ensenyaments Profes-
sionals, Artistics i Especialitzats, para la aplicacién del
Programa experimental 'Qualificalt'.

Lo dltimo en & mercado

La dltima ponencia, 'Herramientas de futuro' corrié a
cargo de Jorge Mufiiz, vocd ddl Gremi de Jardineria de
Catalunya, quien enumerd diferentes productos revolu-
cionarios relacionados con la maquinaria, productos,
técnicas y tecnologiay que sin duda demuestran que €
sector innova y que existen numerosas oportunidades
de futuro. *e

En lo referido a maquinaria, destacd un robot segador,

una segadora con motor eléctrico, un tallasetos con
bateria, un motocultor que funciona con gas o los vehi-
culos eléctricos.

En cuanto a los productos, Mufiiz destacd un sistema
de recogida de aguas pluviales, novedosos sistemas de
riego (como Porec), un rotador de macetas colgantes o
e LED como sistema de iluminacion ecol6gico y nove-
doso. También destacd un césped sintético, maderas
tecnoldgicas, estabilizadores de gravas, las
velas como alternativa a las pérgolas, estu-
fas de jardin, cocinas de exterior 0 muros
vegetales.

Las técnicas mas novedosas que destacd
fueron las cubiertas enjardinadas, las pisci-
nas naturales, la depuracion bioldgica, los
jardines verticales o la curiosa agrohomeo-
patia

Por dltimo, en € apartado de tecnologia, €
vocd de la asociacidn, encontr relevante e
sistema de rural.cat del calculo de riego, los
sistemas informéticos de disefio paisgjisti-
co, € programa gratuito 'Sketch up' de Goo-
gle, labase de datos de precios dejardineria
Itec y la computacion en nube.

Conclusiones

El presidente de la Confederacién Empresa-
rial Comarcd de Terrassa (Cecot), Antoni
Abad destaco la importancia del papel del
Gremi, una entidad activay con propuestas,
que es tiempo para la formacion, para la
internacionalizacién y un tiempo para com-
partir y colaborar.

Por su parte, € presidente del Gremi desta-
cO cuatro ideas claras. "hacer pind" y la
importancia dd tandem informacién-formacion entre
asociados.

A su vez afirmé que "d futuro es verde" y que ademas
es hora de tomar decisiones. "Porque los brotes verdes
representan un modelo que no ha funcionado. Es megor
sembrar”, concluia. *

Clausura del congreso.



